Erfolgreiche Vertriebsstrategien

Wie gelingt die erfolgreiche Akquisition einer dauerhaft
hohen Zahl an Deutschlandstipendien?




Einleitung und Kennzahlen
Kaltakquise

Warmakquise / Upselling
Netzwerke / Cross Selling
Kontaktpflege
Kooperationen

Hilfsmittel und Software

Gemeinsame Sammlung weiterer erfolgreicher Vertriebsstrategien
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- Trennung von Fundraising und Stipendienabwicklung von Beginn an.

- Vollzeitstelle plus ein oder zwei studentische Hilfskrafte.

- Akquisekostenpauschale fur notwendige Personalkosten sowie sinnvolle
Sachkosten.

Entwicklung Anzahl Deutschlandstipendien
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Postalischer Spendenbrief an Nicht-Spender

8 verschiedene Versionen, je nach Zielgruppe
Geburtstagskarten nach FAZ-Geburtstagsliste und Pressespiegel
LinkedIn Posts
Kauf von Adressen regionaler Unternehmen und Ansprache per
Akquisemail
Forderanfragen bei Stiftungen
Prasenz auf Abendveranstaltungen in der Region
Anzeigen (regional/lberregional, klassisch/redaktionell)
Matching-Funds mit Forderern
Ansprache von Gasten bei Campusflhrungen
Einladung von potentiellen Forderern zu Veranstaltungen des DS sowie
der Universitat allgemein
Materialauslage/Vortrage bei Veranstaltungen von Mietern der
Universitat
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Geburtstagskarten
Postalischer Spendenbrief an bisherige Spender
4 verschiedene Versionen, je nach Zielgruppe
Ansprache auch der DS-Alumni
Forderantrage bei Stiftungen
Empfehlungen bereits aktiver Forderer
Personliche Besuche bei den Ansprechpartnern der Unternehmen
Personlicher Austausch mit Targets aus Netzwerk-Treffen
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Ansprache von Stiftungsverwaltungen, die z.B. Preise an der Universitat
vergeben

Ansprache regionaler Institutionen, die z.B. allgemeine Uni-
Veranstaltungen fordern

Kontaktaufnahme zu Ausstellern von Job-Messen

Ansprache der Fachbereiche zur ldentifikation von fachspezifischen
Forderern

Kooperation mit dem Forderverein der Universitat und Ansprache deren
Forderer
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Dankschreiben des Prasidenten (ab 300 Euro)

Handschriftliche Ansprachen auf Dankespost

Besuch von Fordererveranstaltungen

Einladung von Forderern zu Veranstaltungen des DS sowie der
Universitat allgemein

Urkunden fur Erstspender
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Alumni-Vereine

Vereinigung von Freunden und Forderern (VFF)
Universitat des 3. Lebensalters (U3L)

CampusService (Vermarktungsgesellschaft der Universitat)
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CRM-Tool COBRA
Eigene Adressdatenbank inkl. ca. 80.000 Alumni-Adressen
BREVO
Online-Marketing
Dun & Bradstreet (D&B Hoovers)
Adressdatenbank Unternehmen
Stiftungsdatenbank
Pressespiegel
Flyer
Non-Profits / Privatpersonen
Unternehmen
Homepage www.chancenschenken.de
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GU Home » Private Hochschulforderung » Deutschlandstipendium » Jetzt spenden!

Chancen schenken! Das Deutschlandstipendium an der Goethe-Universitat

600 glickliche Gesichter

Im 14. Forderjahrgang 20 erdanken wir Inrem Engagement Deutschlandstipendien,
udierende der Goethe Universitat vergeben werden konnten.
3.11.2024 fand die feierliche Vergabefeier im Festsaal der Universitat statt

Hier finden Sie Informationen fiir: Private Forderer » | Non-Profit-Forderer » | Untermnehmensforderer » | Aktuelles zum Deutschlandstipendium »

Eine attraktive Partnerschaft

diatinnen und Stipendiaten des Deutschlandstipendiums erhalten ein Jahresstipendium in Héhe von 3600 Euro. Eine Halfte da i e ermaglicht, die
ite gibt das Bundesm erium fur Bildung und Forschung dazu

Auswahlkriterien

Mit dem Deutschlandstipendium wollen wir die talentiertesten jungen Men fordem. Denn hein-Main-Region, auch der Standort schland und die globale
Wirtschaft, Wissenschaft und Gesellschatft, bendtigen dringend hervorragend ausgebildete Absolventinnen und Absclventen. Gefordert werden sow

Studierende Semester aus allel linen, deren bisherige egang besonders gute Leistungen im Studium erwarten lasst oder be
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Im Zuge der Anmeldung hatten einige von Ihnen fur Sie besonders interessante

Aspekte dieses Workshops genannt:

» Wie findet man neue Stipendienpartner? Welche Strategien haben andere
Koordinatoren/-innen?

» Wie wahle ich die "richtige" Ansprache bei potenziellen Fordernden?

»  Wie erreiche/motiviere ich Alumni fur ein Engagement (finanziell/ideell)?

 Hinweise zur Einbindung von Lehrenden und branchenspezifischer Akquise.

Sind diese adaquat beantwortet bzw. erlautert worden?



Vielen Dank
fur lhre Aufmerksamkeit!




